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KONTAN.CO.ID - JAKARTA. Pandemi Covid-19 berpengaruh besar terhadap tren belanja konsumen.
Dibandingkan dengan berbelanja, mereka lebih memilih menabung atau menginvestasikan dana yang
dimiliki selama pandemi

Bahkan, sebagian orang kaya menginvestasikan dana mereka untuk kebutuhan proteksi. Alhasil,
masyarakat sudah mapan secara finansial gemar membeli produk asuransi dengan skema premi
tunggal (single premium) atau dibayarkan sekaligus di muka.

Asosiasi Asuransi Jiwa Indonesia (AAJI) mencatat, pembayaran melalui skema premi tunggal
meningkat hingga 59,9% menjadi Rp 30,61 triliun pada kuartal I-2021. Berkat kenaikan itu, premi
tunggal menyumbang 53,28% premi industri asuransi jiva

Ketua Bidang R & D, Pelaporan dan Tl AAJI, Edy Tuhirman menyebutkan, kenaikan premi tunggal
menjadi fenomena menarik sebagai efek Covid-19. Biasanya, orang kaya gemar berbelanja serta
memenuhi gaya hidup seperti jalan-jalan, naik pesawat kelas bisnis dan menginap di hotel

"Sekarang mereka tinggal di rumah jadi otomatis tabungan meningkat. Uang mereka belikan polis single
premium karena sedang pegang banyak," kata Edy, pekan lalu

Menurutnya, masyarakat kelas atas cenderung membayarkan premi sekaligus dibandingkan berkala.
Baginya, peningkatan itu merupakan tanda-tanda optimisme serta peningkatan kesadaran masyarakat
akan asuransi

Menariknya lagi, jumlah nasabah baru yang menggunakan produk tersebut juga meningkat. Jika
pembayaran premi secara berkala turun, pembayaran melalui premi reguler justru bertambah pada tiga
bulan pertama 2021.

Memanfaatkan tren peningkatan minat asuransi, BRI Life menggandeng Bank Rakyat Indonesia (BRI)
meluncurkan produk Asuransi BRI Life Double Care pada Juni 2021 ini. Produk ini merupakan asuransi
jiwa yang menyasar perusahaan rekanan BRI. Seperti pengusaha UMKM maupun badan usaha skala
besar.

Asuransi BRI Life memberikan manfaat proteksi jiwa dengan pembayaran premi secara tunggal. Produk
ini dilengkapi dengan berbagai asuransi tambahan (rider) yang dapat dipilih sesuai kebutuhan

Presiden Direktur BRI Life, Iwan Pasila mengatakan, nominal premi yang harus dibayar bervariasi,
hingga Rp 150 juta per peserta. Dengan memberikan manfaat uang pertanggungan mulai dari Rp 1 juta
hingga Rp 5 miliar. "Kami merancang produk ini sangat fleksibel. Mulai dari kover yang bisa kami buat 2
layer sampai 3 layer. Kemudian preminya sangat bervariasi. Sehingga fleksibel bisa menggarap atau
memproteksi karyawan mulai dari yang level di bawah sampai ke level tertinggi,” ungkap lwan
Menurutnya, produk Asuransi Dobule Care ini juga ini memberikan satu nuansa baru. Serta kesempatan
bagi bankir di Bank BRI ketika mereka berdiskusi dengan nasabah, terutama nasabah korporasi
"Mereka nanti tidak akan memberikan manfaat dari sisi perbankan saja, tetapi juga menyeluruh. Di Bank
BRI sebagai BRI Group ini kita menjadi one stop solution,” terang lwan
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Gandeng Manulifé, Danamon
Luncurkan Asuransi Dwiguna PPMD

JAKARTA - Danamon dan
Manutife Indonesia melanoar-
kan preduk asuransi dwiguna
individu, Froteksi Prima Masa

“Ketidakpastian akan =e
laln ada. namun merupakan
hkomitrmen kuat kamibersama
Manulife Indonesia dalam

Depan {FPMD). Produlcterba:  membantu nasabah mengha-
ruinidiperuntulhanmemper- - dapi risiko di masa depan, sa-
giaphkan peninggalan berharga  lah satunya dengan mengha-
bagikeluargaataupungenerasi dirkan solusi Proteksi Prima
masadepan. Ma=a Depan,” ujarnya di Ja-
‘Wakil Direktur Deama Da- karta hémarin.
namon, Michellina Triwar- Pandemi yang sudahlebih
dhany, mengatakan pihaknya dan setabum melanda mendo-
menyiapkan beragam solusi - rong  peningkatan  minat

perlindungan kepada nasabah
dalam menghadapi risitko di

maza depan, termasulk di te- -

ngah ketidakpastian akibat
panderm Covid-18saat ind.

masyarakat terhadap asuransi
jiwa, Data Asosiasi Asuransi
Jiwa Indonesia (AAJD) mela-
porkan adanya peningiatan
pendapatan asuransi jivea dari

bartal 1172020 ke kuartal
IV/ 2020 3ebagar 32%. Bahban,
total pendapatan premi baru
mielalui saluran bancassirance
meningkat dari Rp63 triliun
paeda kuartal TV 2015 menjadi
Ep7l triliun pada kuwartal
V2020,

“Tumbuhnya minat terha-
dﬂp asurans ii.w.‘l int mendu-
kungkomitmen bersama Bank
Danamon dan Manulife Indo-
nesia untul memenubd kebu-
tuhan perlindungan keluarga
Indonesia,”i . ;

CEC B Presiden Direbiur
Manulife Indonesia Ryan Char-
land mengatakan, perenca-

naan keuangan masa depan
dapat dirnulai saat int Melalud
produk PEMD, nasabah men-
dapatkan beragam manfaat
yang dibutuhkan untuk masa
depan serta perencanaan fi-
nansialyanglebihmatangdite-
Cowid-19.

“Asuransi dwiguna inovatif
ind hadir sebagai jawaban atas
kebutuhan masyarakat Inde-
niesta untuk memiliki pening-
galan berharga yang eptimal
demi kemapanan masa
Orang-Orang tersayang,” ucap-
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Danamon dan Manulife
Luncurkan Produk
Proteksi Masa Depan

JAKARTA - Sebagai wujud
komitmen kepada keluarga Indo-
nesia, PT Bank Danamon Indone-
sia Thk dan Manulife Indonesia
meluncurkan produk Proteksi Pri-
ma Masa Depan (PPMD). Produk
asuransi dwiguna individu yang
dirancang untuk mempersiapkan
peninggalan berharga bagi kelu-
arga maupun generasi masa depan.

Walkil Direktur Utama Danamon
Michellina Triwardhany dalam ke-
terangannya menjelaskan, Danamon
bersama Manulife Indonesia berupaya
untuk terus memberikan beragam
solusi perlindungan kepada nasabah.
“Ketidakpastian akan selalu ada,
namun merupakan komitmen kuat
kami bersama Manulife Indonesia
dalam membantu nasabah meng-
hadapi risiko di masa depan, salah
satunya dengan menghadirkan solusi
harap produk ini bisa menjadi solusi
untuk memenuhi kebutuhan finansial
nasabah demi masa depan yang baik,"
terang Michellina, akhir pekan lalu.

Pandemi yang telah berlang-
sung sejak 2020, mendorong minat
masyarakat pada asuransi jiwa
cenderung meningkat. Data Aso-
siasi Asuransi Jiwa Indonesia (AAJL)
pada kuartal IV-2020 menunjuklkan
peningkatan pendapatan asuransi
jiwa dari kuartal III-2020 ke kuartal
IV-2020 sebesar 82%. Bahkan dari
data AAJI yang sama menunjuk-
kan bahwa total pendapatan premi
baru melalui saluran bancassurance
meningkat dari Rp 63 triliun pada
kuartal IV-2019 menjadi Rp 71 triliun
pada kuartal IV-2020. Tumbuhnya
minat terhadap asuransi jiwa ini
mendukung komitmen bersama
Bank Danamon dan Manulife Indo-
nesia untuk memenuhi kebutuhan
perlindungan keluarga Indonesia.

Minat masyarakat Indonesia
terkait asuransi di tengah pandemi
juga terungkap dalam Survey Manu-
life Asia Care 2020 yaitu, sebanyak

Michellina Tri;.uardhany

72% nasabah yang telah memiliki
asuransi mengatakan bahwa mereka
berencana membeli tambahan asur-
ansi dalam 18 bulan ke depan. Hal
ini jauh lebih tinggi dari rata-rata di
kawasan Asia yakni sebesar 62%. Ke-
inginan responden di Indonesia un-
tuk menambah perlindungan produk
asuransi jiwa tercatat sebesar 30%.

CEO dan Presiden Direlcur Manu-
life Indonesia Ryan Charland men-
gungkaplkan, perencanaan keuangan
masa depan dapat dimulai saat ini.
Proteksi Prima Masa Depan mem-
berikan beragam manfaat vang dibu-
tuhkan untuk masa depan serta per-
encanaan finansial yang lebih matang
di tengah ketidakpastian Covid-19.

“Asuransi dwiguna inovatif ini
hadir sebagai jawaban atas kebu-
tuhan masyarakat Indonesia untuk
nlﬂnﬂﬂupﬂmggahnberhm*gayang
orang-orang tersayang. Asuransi ini
juga memungkinkan pemegang polis
memperoleh 100% dari dana masa
depan pada manfaat akhir masa per-
tanggungan, serta tersedia manfaat
meninggal akibat kecelalkaan. Den-
gan memiliki produk ini, persiapan
peninggalan berharga akan semakin
terencana dengan baik terutama
untuk generasi selanjutnya,” jelas
Ryan. (nid)
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Manulife Luncurkan Proteksi Prima Masa Depan

JAKARTA, TRIBUN - Pande-
1 yang telah berlangsung sjak
2020, mendorong minat masya-
rakat pack asurans jive cende-
Tung reningeat,

Data AAJT pada kuartal IV
2020 mennjuldean peningkatan
pendapatan asurans jiva dad
Kuartal IT Tahun 2020 ke Evar-
tal IV Tahun 2020 sebegar 52%,

Bahkan dari data AAJ] yang
sama menunjukkan bahwa
Total Pendapatan Premi Bam

melalui saluran banea ssurance
meningkat dari Ep 63 triliun di
Kuartal I¥ tahun 2019 menjach
Rp 71 triliut ci Kuartal IV Ta-
Tun 2020,

Turcbuhnya minat terhadap
asurans jiwa ini mendukung ko-
reitreen bersana Bank Danamon
dan Manulife Indonesta untuk
memenubi kebutuhan perlin-
cungan keluarga Indonesia,

Minat masferakat hidonesia
terkait asuransi di tengah pande-

i juga terungkap dalam Survey
Manulife Asia Care 2020 paitu,
sebanyak 71% nasabah yang
telah memiliki asuranst menga-
takan bahwe mereka bereneca-
na membeli tarhahan asuransi
dalam 18 bulan ke depan,” kata
Ryan Charland, CEQ & Presicen
Direldbur Manulife Indonesia saat
peluncuran produk Proteksi Pri-
ma Masa Depan [FPMD) cli Jakar-
ta belumn lama, ind,

PPMD aclalah asuranst duigl-

na individu pang diperuntukkan
menpersiapkan peninggalan ber-
harga bagi keluarga maupun ge-
neErasi masa cepan,

Dikatakannpa, minat berasu-
ransi di Indmesia Hal ini jauh
lebih tinggi dari rata-rata di ka-
Wasan Asfa yakmi sebe sar 620,

Eeinginan responden di Indo-
nesia untuk menambah perlin-
dungan produk asuransi jiwa
tereatat sehesar 30%

Tentang produl Proteksi Pri-

ma Masa Depan, Ryan mexge-
buuthan proteksi ini merrberikan
beragammanfaat yang dibutub-
kan untuk masa depan s pe-
rencanaan finansial yang lebih
matang di tengah ketidakpast-
an Covid-19,

Asuransi dwiguna novwadif ini
hachir sebagai jawaban atas ke-
butuhan roasyarakat Indonesia
ntuk mermiliki peninggalan ber-
harga yang optimal demi kema-
panan masa depan orang-rang

tersatang,

“Bzuransi mi juga memung-
kinkan pernegang polis memper-
oleh 100% dari Dana Maza De-
pan pada Manfaat Akhir Masa
Pertangoungan serta tersedia
matfaat weninggal akibat ke-
celakaan, Dengan el pro-
duk ini, persiapan peninggalan
berharga akan semekin teren-
vana dengan baik temtame un-
tuk generas selanjutnga,” kata
Ryan, (tribmnesws)
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Kolaborasi Danamon dan Manulife Lahir

Proteksi Ini
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INILAHCOM, Jakarta - Sebagai wujud komitmen kepada
kel dan i

meluneurkan produk Proteksi Prima Masa Depan
(PPMD).

Asuransi dwiguna individu ini, bertujuan mempersiapkan

peninggalan berharga bagi keluarga maupun genera
masa depan. "Danamon bersama Manulife Indonesia
berupaya untuk terus memberikan beragam solusi
perlindungan kepada nasabah. Ketidakpastian akan

selalu ada, namun merupakan komitmen kuat kami
bersama Manulife Indonesia dalam membantu nasabah
menghadapi risiko di masa depan, salah satunya dengan
menghadirkan solusi Proteksi Prima Masa Depan. Kami
harap produk ini bisa menjadi solusi untuk memenuhi

kebutuhan finansial nasabah demi masa depan yang
baik" ujar Wakil Direktur Utama Danamon, Michellina
Triwardhany,

Pandemi

VID-19 yang berlangsung sejak 2020,
mendorong minat masyarakat pada asuransi jiwa
cenderung meningkat. Data AAJI pada kuartal IV 2020
menunjukkan peningkatan pendapatan asuransi jiwa dari
Kuartal 11l Tahun 2020 ke Kuartal IV Tahun 2020 sebesar
82%

Bahkan darl data AAJI yang sama menunjukkan bahwa
Total Pendapatan Premi Baru melalui saluran
bancassurance meningkat darl Rp 63 triliun di Kuartal IV
Tahun 2019 menjadi Rp 71 triliun di Kuartal IV Tahun
2020. Tumbuhnya minat terhadap asuransi jiwa ini
mendukung kemitmen bersama Bank Danamon dan

uhi kebutuhan

Manulife Indonesia untuk mer

perlindungan keluarga Indonesia.

Minat masyarakat Indonesia terkait asuransi di tengah
vey Manulife Asia
Care 2020 yaitu, sebanyak 72% nasabah yang telah

pandemi juga terungkap dalam

memiliki asuransi mengatakan bahwa mereka berencana
membeli tambahan asuransi dalam 18 bulan ke depan.
Hal ini jauh lebih tinggi dari rata-rata di kawasan Asia

yaknl sebesar 62%. Keinginan responden di Indonesia

untuk menambah perlindungan produk asuransi jiwa

tercatat sebesar 30%.

Baca juga

Bank Mandiri Fokus Layanan Asuransi & Dana

Pensiun

“Perencanaan keuangan masa depan dapat dimulal saat
ini. Proteksi Prima Masa Depan memberikan beragam
manfaat yang dibutuhkan untuk masa depan serta
perencanaan finansial yang lebih matang di tengah
ketidakpastian Covid-19. Asuransi dwiguna inovatif ini

sebagal jawaban atas kebutuhan masyarakat

Indone

ia untuk memiliki peninggalan berharga yang
optimal demi kemapanan masa depan orang-orang
ter.

ayang,” kata Ryan Charland, CEO & Presiden Direktur

Manulife Indonesia

"Asuransi ini juga memungkinkan pemegang polis
memperoleh 100% dari Dana Masa Depan pada Manfaat
Akhir Masa Pertanggungan serta tersedia manfaat
meninggal akibat kecelakaan. Dengan memiliki produk
ini, persiapan peninggalan berharga akan semakin

terencana dengan baik terutama untuk generasi
selanjutnya,” papar Ryan Charland, CEO & Presiden

Direktur Manulife mbuh Ryan

donesia

Saat ini, kata dia, jJumlah nasabah The High Nett Worth
HNW Danamon dan Manulife Indonesia mencapai lebih
dari 2.400 nasabah. Sebagian besar HNW terdapat di
wilayah Jakarta dan sisanya tersebar di beragam wilayah
sepertl Bandung, Surabaya maupun Medan

Jumlah te

ebut merupakan potensi bagi BDI maupun
Manulife Indonesia untuk terus berinovasi memberikan
solusi perlindungan sekaligus perencanaan keuangan
bagi segmen affluent yang memberikan manfaat
perlindungan jangka panjang untuk mempersiapkan
dana masa depan [tar]



Judul

Sasar Generasi Millennial, Allianz Indonesia Luncurkan OptimAll

Nama Media

Marketing.co.id

Newstrend

Layanan Asuransi Digital

Halaman/URL

https://marketing.co.id/sasar-generasi-millennial-allianz-
indonesia-luncurkan-optimall/

Tanggal Berita

2021-06-28

Sentimen

Netral

Sasar Generasi Millennial, Allianz Indonesia
Luncurkan OptimAll

By Redaksi

Marketing.co.id — Berita Financial Services | Tidak dapat dipungkiri bahwa pandemi GOVID-19
memberikan dampak yang luar biasa di berbagai aspek kehidupan, seperti meningkatnya berbagai macam
kegiatan secara onfine dan penggunaan e-commerce secara signifikan. Berdasarkan riset terbaru dar
Swiss Re Institute terhadap lebih dari 1.000 konsumen di Indonesia, Malaysia, dan India pada Juni 2020
menunjukkan, 76% responden dari Indonesia tertarik membeli produk asuransi secara online

Berdasarkan studi yang dilakukan oleh Bain & Company di tahun 2020, pasca terjadinya situasi pandemi
Covid-19, ada tiga hal yang menjadi faktor utama bagi calon nasabah asuransi saat memilih dan membeli
produk asuransi, yaitu faktor harga, akses dan ketersediaan produk maupun layanan secara digital serta

fleksibilitas untuk memilih produk yang sesuai dengan kebutuhan dan daya beli nasabah.

Hal ini membuat Allianz terpacu untuk ferus mengembangkan inovasi digital dalam membantu Nasabah
mendapatkan proteksi dan layanan asuransi yang dibutuhkan dengan mudah dan nyaman. Oleh karena itu,
Allianz Indonesia baru-baru ini meluncurkan OptimAll, pertal distribusi asuransi digital yang akan
menyediakan berbagai pilihan produk beragam, mulai dari produk Asuransi Kesehatan, Asuransi Jiwa,
sampai dengan produk Asuransi Umum

Komitmen Allianz adalah memberikan perlindungan asuransi kepada lebih banyak lagi masyarakat
Indonesia. Untuk itu, kami terus melakukan inovasi untuk produk dan layanan. Allianz OptimAll adalah salah
satu wujud komitmen tersebut. Melalui portal yang mudah diakses kapanpun, di manapun, kami dapat terus
memenuhi kebutuhan proteksi masyarakat di tengah kondisi apapun,” ungkap Bianto Surodjo, Direktur dan
Chief of Partnership Distribution Officer, Allianz Life Indonasia

OptimAll memiliki banyak keunggulan, di antaranya yaitu calon Nasabah dapat melakukan pembelian
asuransi secara online. tanpa perlu melakukan tatap muka dengan tenaga pemasar, dan proses registrasi
hanya membutunkan waktu kurang dari 10 menit. Polis elektronik juga akan diterima oleh Nasabah secara
langsung via &-mail

Portal OptimAll ini juga telah tersertifikasi SO 27001:2013, yang berarti calon Nasabah tidak perlu khawatir
terhadap keamanan data mereka Seluruh proses registrasi dilakukan dengan e-form dan dokumen
pendukung cukup disertakan dalam bentuk elektronik berupa foto. Polis dikiimkan dalam bentuk elektronik
melalui e-mail. Proses klaim dapat dilakukan secara online melalui website atau aplikasi Allianz eAZy
Connect

“Untuk produk asuransi kesehatan yang ditawarkan melalui OptimAll dimulai dari Rp200 ribuan per tahun
sehingga cocok bagi first.time insurance buyer. OptimAl juga menyediakan pilihan pembayaran yang
beragam, termasuk virfual account, kartu kredit, serta pembayaran digital, yang semakin mendominasi di
kalangan masyarakat generasi milenial yang melakukan transaksi belanja onfine. Ke depannya, kami akan
terus menambah produk-produk baru dengan beragam manfaat bagi Nasabah,” kata Danis Samagan,
Head of Digital Partnership, Allianz Life Indonesia.

Untuk menjaring lebih banyak Nasabah, OptimAll juga secara aktif menyediakan program-program yang
menarik dan relevan bagi kalangan milfennial, seperti hadiah e-voucher Tokopedia bagi Nasabah yang
membeli produk Asuransi di OptimAll

Fokus perusahaan dalam menyasar generasi millennial ini terbukti dengan terpilinnya Allianz Life Indonesia
sebagai perusahaan asuransi yang mendapatkan penghargaan Indonesia Excellent Millennial's Brand
Choice 2021 dari Warta Ekonomi, yang sebelumnya telah melakukan survei daring kepada lebih dari 5.000
responden millennial di seluruh Indonesia dan juga media monitoring atas tiga indikator penilaian meliputi
Inovasi, Reputasi dan Advertising.

Berdasarkan survei ini, produk dan layanan dari perusahaan yang dipilih oleh responden millennial ini
diyakini dapat memenuhi kebutuhan dan meningkatkan kualitas hidup dalam membangun masa depan
generasi millennial

Untuk selanjutnya Allianz Life Indonesia akan terus berinovasi memenuhi kebutuhan masyarakat Indonesia
mengajak dan generasi millennial untuk memproteksi diri sedari muda untuk masa
depan yang lebih baik
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Allianz Kepincut Asuransi Digital, Kenalkan OptimAll

Produk asuransi yang dipasarkan dalam Gptimall berasal darl Grup Allianz di
Indonesia

SIAPGRAK.COM, JAKARTA — PT Asuransi Allianz Life Indonesia

meluncurkan portal distribusi asuransi digital OptimAll. Melalui kanal

tersebut masyarakat dapat mengakses berbagal produk
perlindungan dengan mudah

Direktur dan Chief of Partnership O bution Officer Alllanz Blanto

Surodjo menilai bahwa pandemi Covid-19 menyebabkan perubahan
aktivitas yang sangat signifikan menjadi serba digital. Kondisi itu
membuat Alllanz mengembangkan marketplace berbagal produk
asuransi.

Asuransi Receh Ciputra Life

ang memberikan rasa Aman tanpa Beban
an premi terjan. )

Melalui portal distribusi digital OptimAll, Allianz menyediakan sejumlah

pllihan produk, mulal darl asuransi kesehatan, asuransl jiwa, hingga
asuransi umum. Produk asuransi umum itu diterbitkan oleh perusahaan

saudara dalam satu grup, yakni PT Asuransi Allianz Utama Indonesia,

“Kami terus melakukan inovasi untuk produk dan layanan. Allianz
OptimAll adalah salah satu wujud komitmen tersebut. Melalui portal
yang mudah diakses kapanpun, di manapun, kami dapat terus

memenuhi kebutuhan proteksi masyarakat di tengah kondisi apapun

ujar Bianto dalam keterangan resmi yang diperoleh Bisnis pada Minggu
(27/6/2021).

Asuransi Premi Terjangkau

Asuransi Receh adalah bagian dari Ciputra Life yang
hadir dengan premi terjangkau

Di portal OptimAll, calon nasabah dapat melakukan pembelian asurans|

secara daring (online) tanpa perlu melakukan tatap muka dengan
tenaga pemasar. Proses registrasi pun membutuhkan waktu kurang dari
10 menit, lalu polis akan diterima secara langsung melalul surat

ik (e-mail).

elektra

Seluruh proses registras dilakukan dengan formulir elektronik dan
dokumen pendukung cukup disertakan dalam bentuk elektronik berupa
foto. Menurut Bianto, pihaknya memastikan keamanan data para
nasabah karena portal OptimaAll telah tersertifikasi 1ISO 27001:2013

Produk asuransi kesehatan yang ditawarkan melalui OptimAll memiliki
premi mulal dari Rp200 ribu per tahun, sehingga cocok bagi first-time
Insurance buyer. OptimAll jJuga menyediakan pilihan pembayaran yang
beragam, termasuk virtual account, kartu kredit, dan pembayaran
digital.

Asuransi Receh Ciputra Life

Perlindungan yang memberikan rasa Aman tanpa Beban
dengan premi terjangkau

“Ke depannya, kami akan terus menambah produk-produk baru dengan

beragam manfaat bagi Nasabah,” ujar Head of Digital Partnership

Allianz Danis Samagan

Adapun, proses klaim dari polis-polis tersebut dapat dilakukan secara

online melal

situs resmi atau aplikasi Allianz eAZy Connect.
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EmitenNews.com - Tidak dapat dipungkiri bahwa pandemi COVID-19
memberikan dampak yang luar biasa di berbagaia spek kehidupan, seperti
meningkatnya berbagai macam kegiatan secara online dan penggunaane-
commerce secara signifikan. Berdasarkan riset terbaru dari Swiss Re Institute
terhadap lebih dari 1.000 konsumen di Indonesia, Malaysia, dan India padaJuni
2020 menunjukkan, 76% respondendari Indonesia tertarik membeli produk
asurans isecara online.

Berdasarkan studi yang dilakukan oleh Bain & Company di tahun 2020, pasca
terjadiny asituas ipandemi Covid-19,ada tiga hal yang menjadi faktor utama bagi
calon nasabah asuransi saat memilih dan membel iproduk asuransi, yaitu faktor
harga,akses dan ketersediaan produk maupun layanan secara digital serta
fleksibilitas untuk memilih produk yang sesuai dengan kebutuhan dan daya beli
nasabah.

Hal ini membuat Allianz terpacu untuk terus mengembangkan inovasi digital
dalam membantu Nasabah mendapatkan proteksi dan layanan asuransi yang
dibutuhkan dengan mudah dan nyaman.QOleh karena itu, Allianz Indonesia baru-
baru in imeluncurkan OptimAll, portal distribusi asuransi digital yang akan
menyediakan berbagai pilihan produk beragam, mulai dar iproduk Asuransi
Kesehatan, Asuransi Jiwa, sampai dengan produk Asuransi Umum.

"Komitmen Allianz adalah memberikan perlindungan asuransi kepada lebih
banyak lagi masyarakat Indonesia. Untuk itu, kami terus melakukan inovasi untuk
produk dan layanan. Allianz OptimAll adalah salah satu wujud komitmen
tersebut. Melalui portal yang mudah diakses kapanpun, di manapun, kami dapat
terus memenuhi kebutuhan proteksi masyarakat di tengah kondisi apapun,”
ungkapBianto Surodjo, Direktur dan Chief of Partnership Distribution Officer,
Allianz Life Indonesia.

OptimAll memilik ibanyak keunggulan, di antaranya yaitu calon Nasabah dapat
melakukan pembelian asurans isecara online, tanpa perlu melakukan tatap muka
dengan tenaga pemasar, dan proses registrasi hanya membutuhkan waktu
kurangdari 10 menit. Polis elektronik juga akan diterima cleh Nasabah secara
langsung via e-mail.

Portal OptimAllini juga telah tersertifikasi 1ISO 27001:2013, yang berarti calon
Nasabaht idak perlu khawatir terhadap keamanan data mereka. Seluruh proses
registrasi dilakukan dengan e-form dan dokumen pendukung cukup disertakan
dalam bentuk elektronik berupa foto. Polis dikirimkan dalam bentuk elektronik
melaluie-mail. Proses klaim dapat dilakukan secara online melalui website atau
aplikasi Allianz eAZy Connect.

"Untuk produk asuransi kesehatan yang ditawarkan melalu iOptimAll dimulai
dari Rp200 ribuan per tahun sehingga cocok bagi first-time insurance
buyer.OptimAll juga menyediakan pilihan pembayaran yang beragam,
termasukvirtual account, kartukredit, serta pembayaran digital, yang semakin
mendominasi di kalangan masyarakat generas imilenial yang melakukan
transaksi belanja online. Kedepannya, kami akan terus menambah produk-
produk baru dengan beragam manfaa tbagi Nasabah,” kata Danis Samagan,
Head of Digital Partnership, Allianz Life Indonesia.
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Performa unitlink belum membaik di tahun ini

Selvi Mayasari

JAKARTA. Produk unitlink
masih belum bisa memberi-
kan imbal hasil maksimal
hingga pertengahan tahun ini.
Ketiga produk unitlink masih
mencatatkan minus dari awal
tahun hingga Juni.

Merujuk data Infovesta
hingga 18 Juni 2021, untuk
unitlink pendapatan tetap
rata-rata sebesar -0,23% year
to date (ytd). Selanjutnya, ada
unitlink campuran yang meimn-
berikan imbal hasil -2,35% ytd
dan unitlink saham dengan
imbal hasil -2,78% ytd.

Senior Reseavch Analyst
Infovesta Utama, Praska Put-
rantyo mengatakan, tekanan
ini terjadi di tengah kinerja
indeks pasar saham (IHSG)
dan pasar obligasi.

"Unitlink dari jenis penda-
patan tetap yang mencetak
kinerja lebih baik daripada
jenis yang lainnya meskipun
dengan rata-rata refurn yang
masih negatif. Kondisi ini juga
sejalan dengan rata-rata in-
deks reksadana berbasis pen-
dapatan tetap yang juga nega-
tif tipis yaitu sebesar -0,01%,"
jelas Praska kepada KONTAN
Senin (28/6).

Sementara itu, pada indeks
unitlink berbasis saham dan
campuran, tekanan dipenga-
ruhi oleh fluktuasi saham-sa-
ham berkapitalisasi besar di

mana indeks LQ45 sepanjang
ytd 18 Juni 2021 justru -7,67%.

Artinya, faktor strategi pe-
ngelolaan portofolio setiap
jenis unitlink dan sejalan de-
ngan kondisi pasar reksadana

Tekanan unitlink
akibat kinerja
IHSG dan pasar
obligasi yang
menurun.

yvang juga relatif tertekan se-
Jak awal tahun sampai kini.
Praska masih optimistis
hingga akhir tahun, kinerja
indeks unitlink dari semua je-
nis berpeluang positif kendati

tidak sebesar proyeksi awal
tahun.

Menurutnya, kinerja dari
unitlink jenis saham berpelu-
ang memimpin kinerja dengan
dukungan sentimen pemuli-
han ekonomi di akhir tahun,
bisa jadi harapan penopang
penguatan [HSG.

"Terhambatnya akselerasi
karena Covid-19 gelombang
dua dan tiga di sejumlah nega-
ra yang kembali meledak bah-
kan lebih tinggi dari rekor se-
belumnya," kata Praska.

Unitlink juga masih berpe-
Iuang untuk menjadi fokus
asuransi jiwa sepanjang tahun
ini, dengan tantangan penge-
lolaan investasi. "Ketidakpas-
tian ekonomi masih besar da-
lam jangka pendek mene-
ngah," ujar Praska. -]

Unitlink vs Instrumen Investasi Lain

ek DAYy

Infovesta Corporate Bond Index
Infovesta Goverment Bond Index
Indeks Harga Saham Gabungan
Infovesta Fixed Income Fund Index

Infovesta Fixed Income Unit Linked Index

Infovesta Balanced Fund Index

Infovesta Balanced Unit Linked Index

Infovesta Equity Unit Linked Index
Infovesta Equity Fund Index
LQ45

*Data Per 18 Juni 2021

050%  255%
079%  1,18%
296%  047%
054%  -001%
047%  -023%
042%  -094%
-004%  -235%
014%  -278%
_000% 523%
-0,60%  -767%

Sumber: Infovesta
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KONTAN.CO.ID - JAKARTA. Kinerja unitlink (UL) hingga Juni 2021 di
semua jenis masih tertekan. Baik unitlink berbasis pendapatan tetap,
saham, dan campuran.

Beli
saham Merujuk data Infovesta hingga 18 Juni 2021, umuk unitlink pendapatan
tetap rata-rata sebesar -0,23% tyd. Selanjutnya, ada unitlink campuran yang
memberikan imbal hasil -2,35% ytd dan unitlink saham dengan imbal hasil

McDonald
disini -2,78% ytd.

G

‘Cuma Rebahan, Dana Tambahan
Sudah Di Genggaman

- —

Senior Research Analyst Infovesta Utama Praska Putrantyo mengatakan,
tekanan ini terjadi di lengah kinerja indeks pasar saham (IHSG) dan pasar
obligasi (indeks SBN/Infovesta government bond index dan indeks
korporasi/infovesta corporate bond index) yang justru masih mencatat nilai
posilif dengan rata-rata masing masing sebesar 1,18% ytd dan 2,55% ytd.

*Unitlink dari jenis pendapatan tetap yang mencetak kinerja lebih baik
daripada jenis yang lainnya meskipun dengan rata-rata return yang masih
negatif. Kondisi ini juga sejalan dengan rata-rata indeks reksa dana
berbasis pendapatan tetap (infovesta fixed income funds index) yang juga
negalif tipis yaitu sebesar -0,01%, jelas Praska kepada kontan.co.id, Senin
(28/6).

Baca Juga: Diversifikasi aset disarankan d

ket an

Sementara itu, pada indeks unitlink berbasis saham dan campuran, tekanan
dipengaruhi oleh fluktuasi saham-saham berkapitalisasi besar di mana
indeks LQ45 sepanjang ytd 18 Juni 2021 justru -7,67%.

Artinya, faktor strategi pengelolaan portofolio dari setiap jenis unitlink dan
sejalan dengan kondisi pasar reksa dana yang juga relatif tertekan
sepanjang ytd.

Selain itu, menurut Praska sentimen lonjakan inflasi di AS yang memicu
kenaikan yield US Treasury tenor 10 tahun dan merebaknya kembali kasus
Covid-19 di tengah program vaksinasi yang dijalankan menjadi penghambat
laju kenaikan indeks pasar saham dan surat utang meskipun sejumlah data-
data makroekonomi menunjukkan pemulihan.

Kendati demikian, Praska masih optimis hingga akhir tahun, kinefja indeks
unitlink dari semua jenis berpeluang positif kendati tidak sebesar proyeksi
awal tahun. Menurutnya, kinerja dari unitlink jenis saham berpeluang
memimpin kinerja dengan dukungan sentimen pemulihan ekonomi di akhir
tahun bisa jadi harapan penopang penguatan IHSG

Baca Juga: ¢

Terhambat-nya akselerasi karena masalah Covid-19 gelombang dua dan
tiga di sejumlah negara yang kembali meledak bahkan lebih tinggi dari rekor
sebelumnya,’ kata Praska.

Sementara itu, kata Praska unitlink juga masih berpeluang untuk menjadi
fokus asuransi jiwa sepanjang tahun ini, namun dengan tantangan
pengelolaan yang masih tinggi. "Mengingat ketidakpastian ekonomi masih
besar dalam jangka pendek menengah,” ujar Praska

Selanjutnya: ¢
F run: ru
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KONTAN.CO.ID - JAKARTA. Produk unitlink masih belum bisa memberikan imbal hasil maksimal
hingga pertengahan tahun ini. Ketiga produk unitlink masih mencatatkan minus dari awal tahun hingga
Juni.

Merujuk data Infovesta hingga 18 Juni 2021, untuk unitlink pendapatan tetap rata-rata sebesar -0,23%
year to date (ytd). Selanjutnya, ada unitlink campuran yang memberikan imbal hasil -2 35% ytd dan
unitlink saham dengan imbal hasil -2, 78% ytd.

Senior Research Analyst Infovesta Utama, Praska Putrantyo mengatakan, tekanan ini terjadi di tengah
kinerja indeks pasar saham (IHSG) dan pasar obligasi. "Unitlink dari jenis pendapatan tetap yang
mencetak kinerja lebih baik daripada jenis yang lainnya meskipun dengan rata-rata return yang masih
negatif. Kondisi ini juga sejalan dengan rata-rata indeks reksadana berbasis pendapatan tetap yang
juga negatif tipis yaitu sebesar -0,01%," jelas Praska kepada KONTAN Senin (28/6)

Sementara itu, pada indeks unitlink berbasis saham dan campuran, tekanan dipengaruhi oleh fluktuasi
saham-saham berkapitalisasi besar di mana indeks LQ45 sepanjang ytd 18 Juni 2021 justru -7,67%.

Artinya, faktor strategi pengelolaan portofolio setiap jenis unitlink dan sejalan dengan kondisi pasar
reksadana yang juga relatif tertekan sejak awal tahun sampai Kini

Praska masih optimistis hingga akhir tahun, kinerja indeks unitlink dari semua jenis berpeluang positif
kendati tidak sebesar proyeksi awal tahun.

Menurutnya, kinerja darn unitlink jenis saham berpeluang memimpin kinerja dengan dukungan sentimen
pemulihan ekonomi di akhir tahun, bisa jadi harapan penopang penguatan IHSG

"Terhambatnya akselerasi karena Covid-19 gelombang dua dan tiga di sejumlah negara yang kembali
meledak bahkan lebih tinggi dan rekor sebelumnya,” kata Praska.

Unitlink juga masih berpeluang untuk menjadi fokus asuransi jiwa sepanjang tahun ini, dengan
tantangan pengelolaan investasi. "Ketidakpastian ekonomi masih besar dalam jangka pendek
menengah,” ujar Praska



